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BRIEFING

1-INTRODUCAO

1.1. O presente Briefing consiste de informagdes e instrugdes destinadas as agéncias de
publicidade que se interessem em participar do procedimento licitatorio, modalidade
Concorréncia, do tipo “Técnica e Preco” para a contratagdo de servigos de comunicagdo
publicitaria a serem prestados ao Municipio de Formiga.

1.2. Dentro dos principios que o Municipio de Formiga assume inderrogaveis, de absoluta
legalidade, total transparéncia de conduta, indeclinavel austeridade e retidao ao conduzir
os negocios publicos, o procedimento deste projeto conformar-se-4& aos lindes

estabelecidos pelos seguintes marcos normativos.

2-0BJETO

2.1. O presente objeto ¢ a contratagdo de prestacio de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criagdo, a execucao
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execu¢do externa, na compra de midia ¢ a
distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao
direito a informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o publico em geral.

2.1.1. Podera ser exigida, também, prestacdo de servigos especializados tais como:

a) planejamento e execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento relativos a execuc¢do do contrato;

b) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias
e

¢) producdo e execucdo técnica das pegas e/ou materiais criados pela agéncia licitante
vencedora.

2.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo terdo como finalidade:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Municipio, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo
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de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢ao publicitaria.

2.2. Nao esta contemplada no objeto desta licitagdo a divulgagdo de publicidade oficial,
assim entendida a publica¢do de documentos e informagdes determinadas por for¢a de lei
ou regulamento, vinculado via Diario Oficial.

2.3. A Agéncia atuara por conta ¢ ordem da CONTRATANTE em conformidade com o
art. 3° da Lei n°. 4.680/65, sendo que somente pessoas fisicas ou juridicas previamente
cadastradas pela CONTRATANTE poderao fornecer a LICITANTE VENCEDORA bens
ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugao
do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, na contratagao
de:

2.3.1. Fornecedores de servigos de producgdo especializadas ou ndo, necessarios para a
execugao técnica das pegas, campanhas, materiais € demais servigos conexos previstos
no item 2.1 e nos subitens 2.1.1 e 2.1.2.

2.3.2. Veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espaco
publicitarios, sem qualquer restrigdo de midia seja ela convencional, alternativa, digital
ou online.

2.4. A CONTRATANTE podera ampliar ou reduzir quantitativamente o objeto deste
briefing, respeitada a limitagdo prevista em lei, hipotese em que se fara o reajustamento
correspondente e proporcional ao seu prego, desde que mantidas as condigdes gerais das
propostas originais.

2.5. O objeto deste briefing deve ser executado diretamente pela LICITANTE, nao
podendo ser subempreitado, cedido ou sublocado, excetuado aquilo que ndo se inclua em

sua especializagdo, observado o disposto no art. 14 da Lei n°. 12.232/2010.

3 - DA CAMPANHA PUBLICITARIA

3.1. A Prefeitura Municipal de Formiga, para fins de avaliagdo das agéncias de
publicidade interessadas, desenvolvera uma campanha hipotética e inédita, com o tema
“Conscientizacao sobre o Descarte Correto dos Residuos Sélidos Urbanos”, com
verba hipotética de R$ 50.000,00 (cinquenta mil reais). A campanha devera considerar

um periodo de veiculag@o de 60 (sessenta) dias, de forma continua.

3.2. OS RESIDUOS SOLIDOS URBANOS

3.2.1. Os residuos solidos urbanos (RSU) sdo compostos por residuos secos e residuos
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umidos, gerados nas atividades domésticas, comerciais € em espagos publicos.

3.2.2. No Municipio de Formiga, a gestao dos residuos solidos ¢ realizada por meio de
servigos regulares de coleta domiciliar, limpeza urbana, recolhimento de residuos
volumosos, além de agoes educativas e de fiscalizagao.

3.2.3. Apesar da execugao regular desses servicos, ainda sao registrados casos de descarte
inadequado de residuos solidos, especialmente em vias publicas, lotes vagos e areas de
uso comum, o0 que compromete a limpeza urbana, a satde publica, o meio ambiente e a
eficiéncia dos servigos municipais.

3.2.4. Grande parte dessas ocorréncias esta relacionada a habitos cotidianos da populagao,
como o descarte fora do horario da coleta, a mistura de residuos secos € umidos, € o
abandono de residuos em locais improprios.

3.2.5. Diante desse cendrio, torna-se necessdria a realizagdo de uma Campanha de
Conscientizag¢ao sobre o Descarte Correto dos Residuos Sélidos, com foco na mudanca

de comportamento da populacao e no fortalecimento da responsabilidade coletiva.

3.3. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

3.3.1. A campanha devera ser desenvolvida com linguagem clara, educativa e acessivel,
adequada a realidade do Municipio de Formiga, valorizando a¢des simples e praticas do
dia a dia.

3.3.2. As pegas publicitarias deverdo abordar, entre outros aspectos:

. a correta separagao entre residuos secos e umidos;

. o respeito aos dias e horarios da coleta domiciliar;

. a destinacdo adequada de residuos volumosos;

. a importancia da limpeza de vias publicas e lotes vagos.

3.3.3. A estratégia de comunicacdo devera reforgar que a limpeza urbana ¢ um servigo
publico essencial, mas que depende diretamente da colaboracdo da populagdo para sua

efetividade.

3.4. OBJETIVO DA COMUNICACAO

3.4.1. A campanha proposta tem como objetivo promover a conscientizagdo da populacao
formiguense sobre o descarte correto dos residuos s6lidos urbanos, contribuindo para a
melhoria da limpeza urbana, da satide publica e da qualidade de vida no municipio.

3.4.2. O trabalho devera ser apresentado contemplando as seguintes pecas publicitarias:

“Casa do Engenheiro”- Alameda Chico Goido, s/n, Santa Teresa.
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. 01 (um) spot de radio de 30 (trinta) segundos;

. 01 (um) video institucional de 30 (trinta) segundos;

. 01 (um) video institucional de 01 (um) minuto;

. 01 (um) outdoor;

. Pecas para midia eletronica e redes sociais;

. 01 (um) anuncio publicitario colorido para meia pagina de jornal impresso.

3.5. TARGET (PUBLICO-ALVO)

O publico-alvo da campanha sera o cidadao formiguense, residente nas zonas urbana e
rural, abrangendo diferentes perfis sociais e etarios, que abrangera: leitores de jornais,
ouvintes de radios, telespectadores e internautas. A comunicagdo devera reforgar os
principios de gestdo publica responsavel e transparéncia administrativa, destacando a
importancia da colaboragdo da populacdo, juntamente com as a¢des do Poder Publico,

para a preservacao da limpeza urbana e cuidado com o espago coletivo.

3.4.3. SOBRE O MUNICIPIO DE FORMIGA

A cidade de Formiga foi instituida em 6 de junho de 1858, pela Lei nimero 880. A falta
de documentos que registrem o periodo compreendido entre 1675 e 1723 implica na perda
de uma grande parte da histéria formiguense. Ainda no século XVII, se tem noticia da
“Bandeira de Diogo Castanho”, que levou, mais tarde, a formagao do arraial. Antecedida
por um largo paréntese, temos registros de 1723, quando Diogo Bueno embrenhou-se pela
regido para descobrir e povoar o Sertdo do Rio Grande e Rio Capivari. Anotagdes mais
recentes permitem que a historia seja considerada a partir da abertura da “Picada de
Goias”, datada de 1737, que partia de Sao Jodo Del Rei com destino a nascente do Rio
Sao Francisco e as minas de Goiés. Diante da escassez de documentos que comprovem a
veracidade das informacdes, torna-se dificil estabelecer uma linha do tempo sélida para
a historia de Formiga. Com a barreira secular, o formiguense vai ao encontro da propria
histéria e fundamenta, na pesquisa oral, o mosaico cultural da Cidade das Areias Brancas.
Acredita-se que a formacdo urbana de Formiga estd baseada em relagdes estabelecidas
em torno da extracdo do ouro. O comeco da povoagdo data do inicio do século XVIII,
periodo da corrida pelo ouro descoberto em Goids. Nessa €poca, um povoado surgia em
fungdo da mineragdo, relacionado a um pouso ou em torno de uma capela. E possivel que

os agentes da Coroa Portuguesa acreditassem que o lugar, onde mais tarde seria erigido o
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arraial de Formigas, fosse um dos caminhos para Goids. Incumbidos de cobrar os
impostos vindos da mineracao e comercializa¢ao do ouro, eles administravam a formacao
da povoagdo. Tanto a ocupacdo urbana, em seu aspecto fisico, quanto a arrecadagio, o
uso dos espagos ¢ as licencas para exercer atividades eram de responsabilidade desses
agentes. Na maioria das vezes, os arraiais tinham inicio com um pequeno rancho para a
estadia dos viajantes. No caso de Formiga, a presenga de um ribeirdo era apelo ao
descanso dos tropeiros. As margens do “Rio Formiga”, eles acomodavam as tropas,
enquanto aproveitavam as estalagens para se recompor antes de prosseguir viagem. As
constantes paragens dos viajantes exigiram uma estrutura cada vez mais complexa em
torno do rio. Também ndo faltaram oportunistas, que fizeram dos acampamentos uma
oportunidade de negocio. O inicio da povoagao fez surgir o comércio em Formiga. Mas
o arraial nasceu formalmente com a construgdo da capela. Documentos indicam que o
pedido de levantamento da Capela de Sao Vicente Férrer, feito por Jodo Gongalves
Chaves, deu-se em margo de 1765.

Alguns documentos ja mencionam o nome de Formiga, no final do século XVIII. A partir
dessa época, registros de concessoes de sesmarias se referem ao lugar como Sao Vicente
de Férrer de Formiga. O motivo ¢ a instauracdo da capela dedicada a Sdo Vicente Férrer,
de acordo com a Previsdo Episcopal de 13 de abril de 1780. Alguns documentos apontam
para a existéncia da capela antes mesmo da aprovacao da Igreja. Um batizado realizado
na Capela de Sdo Vicente de Férrer, nove anos antes, consta no livro 119, do acervo de

Livros Paroquiais da Diocese de Divindpolis.

3.4.4. ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO ADOTADAS ATUALMENTE

3.4.4.1. A Diretoria de Comunicacdo da Prefeitura de Formiga utiliza diversos
mecanismos para informar e conscientizar a populagdo sobre os impactos do descarte
inadequado do lixo e a importancia da correta gestdo dos residuos solidos urbanos no
municipio. As agdes de comunicagao adotam um discurso claro e transparente quanto aos
prejuizos causados pelo descarte irregular de residuos, bem como quanto a relevancia da
colaboragdo da populacdo para a manutenc¢ao da limpeza urbana. Sao produzidos videos,
matérias informativas e contetidos educativos divulgados no site oficial do Municipio e
no Instagram institucional da Prefeitura, além de spots para veiculacao em radios locais
e envio de mensagens informativas por meio de aplicativos de comunicagdo, como o

WhatsApp. Outra estratégia adotada ¢ a inclusdo do publico infantil como agente
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multiplicador da informagdo junto as familias, por meio de materiais educativos nas
escolas com temadticas relacionadas ao descarte correto do lixo e a preservacao do espago
publico, estimulando a interagdo e o aprendizado.

3.5. As agéncias participantes terdo liberdade para sugerir outras pecas publicitarias,
formatos e estratégias de comunicagdo, bem como para solicitar informacdes
complementares relacionadas a pauta em questdo, nos termos da Lei n® 4.680/1965 e da

Lei n® 12.232/2010.

4. CONSIDERACOES GERAIS

4.1. A atual administracdo de Formiga pauta suas agdes por compromissos éticos firmados
pelo Prefeito Municipal e por toda sua equipe de trabalho, largamente expostos e
demonstrados ao longo do governo.

4.2. Por determinagdo do Prefeito, os recursos técnicos € os conhecimentos disponiveis
na 4rea da Comunicacdo devem ser utilizados com competéncia, nunca como
instrumentos meramente de marketing, mas sim como formas de respeitar o direito da
sociedade a informacao.

4.3. O Municipio de Formiga, através da Diretoria de Comunicagdo, pretende informar a
popula¢do de forma transparente, garantindo o acesso de todos ao que acontece na
administracdo municipal e colaborando para a formacdo e ampliagdo da consciéncia da

cidadania nos moradores da cidade.

Formiga (MG), 28 de maio de 2026.

Maria Carolina Oliveira Valadao Florence Belo Sidney

Diretora de Comunicagao Chefe de Gabinete



